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Наименование разделов 

(модулей), тем, видов аттестации52
 

Количество дней / ак. час 

Д1 Д2 Д3 Д4 Д5 Д6 Д7 Д8 Д9 Д10 Д11 Д12 Д13 Д14 Д15 Д16 Д17 Д18 Итого 

Модуль 1 Введение в интернет-
маркетинг 

8 2                 10 

Тема 1.1 Введение в интернет-
маркетинг: цели, инструменты, 
метрики, воронка продаж 

8 2                 10 

Промежуточная аттестация                    

Модуль 2 Маркетинговые 
исследования и планирование в 
интернет-маркетинге. 

 6 8 8 8              30 

Тема 2.1 Исследование целевой 
аудитории: портретирование, анализ 
сайта, Customer Journey Map 

 6 4 4               14 

Тема 2.2 Медиапланирование: 
разработка комплексной стратегии и 
ее оценка 

  

4 4 8              16 

Промежуточная аттестация                    

Модуль 3 Инструментарий 
интернет-маркетинга 

    
 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8   88 

Тема 3.1 SEO: сущность и 
технологии. Управление 

    
 8 8 2           18 
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репутацией 

Тема 3.2 Медийная реклама и RTB 
(Real-time bidding): охват и/или 
целевые пользователи. Контекстная 
реклама в Yandex Direct 

    

   6 8 4         18 

Тема 3.3 Маркетплейсы          4 8 4       16 

Тема 3.4 SMM (Social Media 
Marketing) – маркетинг в 
социальных сетях. 
Таргетированная реклама в 
социальных сетях 

    

       4 8 4 2    18 

Тема 3.5 Веб-аналитика: максимум 
информации об эффективности 
сайта, источниках трафика и 
целевой аудитории 

    

         4 6 8   18 

Промежуточная аттестация     
              тест 

Модуль 4 Управление интернет-
маркетингом 

    
            8 8 16 

Тема 4.1 Построение 
маркетинговой структуры и работа 
с командой 

    

            8 8 16 

Промежуточная аттестация     
              тест 

Итоговая аттестация                  4 4 

Всего ак. часов 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8 144 

 


