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План Учебный план бакалавриата '42.03.01.01.3_ФИЛ_бРиСОМедиа_2019_Бо_4.р1х'
- Форма контроля з.е. Итого акад.часов Курс 1

Семестр 1 Семестр 2 Семестр 3

Индекс Наименование Экза
мен : Зачет Зачете

оц. КР Экспер 
тное Факт Экспер

тное
По

плану
Конт.
раб. СР Конт

роль
Интер Пр.

подгот з.е. Итого Лек Лаб Пр Сем СР Конт
роль з.е. Итого Лек Лаб Пр Сем СР Конт

роль з.е. Итого Лек Лаб Пр

Блок 1 .Дисциплины (модули) 207 207 7780 7780 3418 3498 864 44 30 1080 162 144 126 36 504 108 27 1044 186 82 188 480 108 29 1116 198 54 216

Б 1.0.01 История (история России, всеобщая история) 1 3 3 108 108 54 18 36 3 108 18 36 18 36

Б1.0.02 Философия 3 3 3 108 108 54 18 36 3 108 18

Б 1.0.03 Иностранный язык 4 123 9 9 324 324 138 150 36 2 72 36 36 2 72 36 36 2 72 36

Б1.0.04 Безопасность жизнедеятельности 3 2 2 72 72 36 36 2 72 18 18

Б 1.0.05 Физическая культура и спорт 1 2 2 72 72 36 36 2 72 18 18 36

□ Б1.0.06 Экономика 2 .: . 2. . 2 72 72 36 36 2 72 18 18 36

□ Основу правд 3 : у : 2 72 72 36 36 2 72 18 18

□ Б1.0.08 Компьютерные технологии и информатика 3 ! |  2 ": 2 72 72 36 36 2 72 18 18

Б1.0.09 Введение в теорию коммуникации 3 3 3 108 108 54 18 36 3 108 18 36

Б1.0.Ю Социология массовых коммуникаций 8 :: . ■ 3:': : 3 108 108 50 58

B i.O .ii Теория и практика массовой информации i25 6 5 4 20 20 720 720 294 2S2 i4 4 ч 144 36 18 54 36 4 144 34 34 40 36 4 144 18 36

п Б1.0.11.01 Введение в журналистику 1 ■:: 4 4 144 144 54 54 36 4 144 36 18 54 36

Б1.0.11.02 Современные технологии в СМК 2 4 4 144 144 68 40 36 4 144 34 34 40 36

Б1.0.11.03 Теория и методика журналистского творчества 6 5 4 8 8 288 288 118 134 36

Б1.0.11.04 Система СМК 3 4 4 144 144 54 54 36 4 144 18 36

Б1.0.12 Интегрированные коммуникации 77 44556
6 67 20 20 720 720 318 330 72

П Б1.0.12.01 Основы рекламы 4 з 3 108 108 44 64

Б1.0.12.02 Теория и практика рекламы 7 56 6 7 7 252 252 114 102 36

Б1.0.12.03 Основы связей с общественностью 4 ' 3 3 108 108 44 64

□ Б1.0.12.04 Теория и практика связей с общественностью 7 56 7 7 7 252 252 116 100 36

□ Б1.0.13 История рекламы и связей с общественностью 2 4 4 144 144 50 58 36 4 144 34 16 58 36

□ Б1.0.14 Речевое воздействие в рекламе и связях с 
общественностью 1 3 3 108 108 36 72 II 108 18 18 72

Б1.0.15 Риторика 1 3 3 108 108 36 36 36 з 108 18 18 36 36

Б1.0.16 Стилистика 5 5 5 180 180 72 72 36

Б1.0.17 История и актуальные проблемы отечественной 
журналистики 4 2 7 7 252 252 112 104 36 3 . 108 34 16 58 1 36 18

□ Б1.0.18 История и актуальные проблемы зарубежной 
журналистики 3 5 5 180 180 50 94 36 3 108 16 16 76 2 72 18

Б1.0.19 История русской и зарубежной 
литературы и культуры б 3 4 8 8 2SS 288 132 120 36 2 ; 72 18 18

□ Б1.0.19.01 Русская литература и культура 3 4 5 5 180 180 80 100 2 72 18 18

51.0.19.02 Зарубежная литература и культура 6 3 3 108 108 52 20 36

Б1.0.20 Практика деловых коммуникаций 1 3 3 108 108 36 72 3 108 18 18 72

и Bi.0.21 Семиотика культуры 5 3 3 108 108 54 18 36

Б1.0.22 Основы лингвистического анализа 
художественного текста 1 3 3 108 108 54 54 3 108 18 36 54

Б1.0.23 Жанры и формы PR-текстов 5 3 3 108 108 54 54

□ Б1.0.24 Глобалистика 7 3 3 108 108 54 54 2
п Б1.0.25 Язык рекламы в СМИ 8 5 5 180 180 78 66 36 2

и Б1.0.26 Медиа рилей шнз 8 3 3 108 108 50 58

Б1.0.27 4миджелогия 7 3 3 108 108 36 72 2
п Б1.0.28 Управление общественным мнением 2 4 4 144 144 50 58 36 144 34 16 58 36

□ Б1.0.29 Современная пресс-служба 8 3 3 108 108 48 60 2

Б1.0.30 Фотография в рекламе и PR 1 3 3 108 108 54 54 3 108 54 54

Б1.0.31 Современный русский язык и культура речи 4 2 11 11 396 396 198 162 36 3 108 18 36 54 3 108 16 32 60 2 72 18 18

Б1.0.ДВ.01 Элективные дисциплины по физической
культуре и спорту 246 328 328 ISO 1S8 72 36 36 72 36

Б1.0.ДВ.01.01 Общая физическая подготовка 246 328 328 160 168 72 36 1 36 1 72 36
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План Учебный план бакалавриата '42.03.01.01.3_ФИЛ_бРиСОМедиа_2Р19_Бо_4.р!х'
Курс 2 Курс 3 Курс 4 Закреп

леннаяСеместр 4 Семестр 5 Семестр 6 Семестр 7 Семе‘стр 8

Сем СР Конт
роль з.е. Итого Лек Лаб Пр Сем СР Конт

роль з.е. Итого Лек Лаб Пр Сем СР Конт
роль з.е. Итого Лек Лаб Пр Сем СР Конт

роль з.е. Итого Лек Лаб Ир Сем СР Конт­
роль з.е. Итого Лек Лаб Пр Сем СР Конт

роль Код

36 468 144 25 964 194 60 160 442 108 29 1108 270 72 158 464 144 22 848 114 128 116 382 108 29 1044 162 216 90 504 72 ' 16 576 110 30 НО 254 72

36 378 144 21 820 164 30 146 372 Г 108 17 676 180 54 86 284 72 10 416 50 38 78 178 72 15 540 90 108 36 234 72 и 396 90 100 170 36

8

36 18 36 Г 69

36 3 108 30 42 36 4

36 68

68

48

36 60

36 54

18 36 12

3 108 30 20 58 12

54 36 3 108 14 30 64 2 72 18 18 36 ■ з 108 12 26 34 36

12

12

: :3| 108 14 30 64 2 72 18 18 36 3 108 12 26 34 36 12

54 36 12

6 216 60 28 128 4 144 72 72 4 i44 12 38 94 6 216 108 36 72

3 108 30 14 64 12

2 72 36 36 2 72 12 12 48 3 108 54 18 36 12

3 108 30 14 64 12

2 72 36 36 2 72 26 46 3 108 54 18 36 12

12

12

12

180 18 54 72 36 12

18 3 108 30 14 28 36 12

18 36 12

36 3 108 30 14 64 3 108 26 26 20 36

36 3 108 30 14 64 11

3 108 26 26 20 36 11

12

3 108 36 18 18 36 12

12

3 108 36 18 54 12

3 108 36 18 54 12

2 72 18 54 3 108 30 30 12 36 12

: 3 108 20 30 58 12

3 108 18 18 72 12

12

1 36 18 18 2 1 72 10 20 42 12

12

36 3 108 30 30 12 36 12

36 64 30 34 64 32 32 56 26 30

36 64 30 34 64 32 32 56 26 30 21
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План Учебный план бакалавриата '42.03.01.01.3_ФИЛ_бРиСОМедиа_2019_Бо_4.р1х'
Форма контроля з.е. Итого акад.часов

Курс 1
Семестр 1 Семестр 2 Семестр 3

Индекс Наименование Экза
мен Зачет Зачет

оц. KP Экспер
тное Фаю- Экспер

тное
По

плану
Конт.
раб. СР Конт

роль
Интер
часы

Пр.
подгот з.е. Итого Лек Лаб Пр Сем СР Конт

роль з.е. Итого Лек Лаб Пр Сем СР Конт
роль з.е. Итого Лек Лаб Пр

п Б1.0.ДВ.01.02 Спортивные и подвижные игры 246 328 328 160 168 72 36 36 72 36

щ Б1.0ДВ.01.03 Адаптивная физическая культура 246 328 328 160 168 72 36 36 72 36

Часть формируем ая участниками образовательных отно пений 54 54 1944 1944 862 938 144 36 1 36 18 18 2 72 50 22 4 144 18 18 18

□ Б1.В.02 Организация работы отделов рекламы и связей 
с общественностью 8 3 3 108 108 48 60 2

Б1.В.03 Основы брендинга 5 3 3 108 108 54 54

Б1.В.04 Правовое регулирование в рекламе и связях с 
общественностью 5 4 4 144 144 54 54 36

Б1.В.05 Профессиональные творческие студии 8 14 14 504 504 234 234 36 2Q 1 36 18 18 2 72 50 22 1 36 18

□ Б1.В.06 Организация массовых мероприятий 5 4 4 144 144 54 54 36

Б1.В.07 Работа с текстами в рекламе и связях с 
обществен н остью б 9 9 324 324 154 134 36 14

Б1.В.07.01 Создание PR-текста 6 3 3 108 108 52 20 36 4

Б1.В.07.02 Разработка рекламного продукта 7 3 3 108 108 48 60 4

Б1.В.07.03 Редактирование текстов в рекламе и PR 7 3 3 108 108 54 54 б

Б1.В.08 Этические нормы при создании рекламного и 
PR-продукта 3 3 3 108 108 36 72 3 108 18 18

D Б1.В.09
Организация и проведение рекламных и PR- 
кампаний 7 3 3 108 108 54 54

п Б1.В.10 Реклама в интернет-СМИ 4 3 3 108 108 44 64

Б1.В.ДВ.01 Дисциплины по выбору 1 (ДВ.1) 6 3 3 108 108 52 56

Б1.В.ДВ.01.01 Организация рекламной деятельности в СМИ 6 3 3 108 108 52 56

п Б1.В.ДВ.01.02 Информационные агентства 6 3 3 108 108 52 56

Б1.В.ДВ.02 Дисциплины по выбору 2 (ДВ.2) 7 3 3 108 108 54 54

Б1.В.ДВ.02.01 Наружная реклама 7 3 3 108 108 54 54

Б1.В.ДВ.02.02 Печатная полиграфическая реклама 7 3 3 108 108 54 54

Блок 2.Практика 27 27 972 972 16 956 764 3 108 4 104

Часть формируем

Б2.В.01

ая участниками образовательных o th o i 

Учебная практика

XSiх:оа 
__________

2 3 3 108 108
16

4
956

104 83 3 108 4 104

и Б2.В.01.01(У) п рофессионал ьно-озна ком ител ьная пра кти ка 2 3 3 108 108 4 104 82 3 108 4 104

Б2.В.02 Производственная практика 468 24 24 864 864 12 852 681

Б2.В.02.01(П) первая профессионально-творческая практика 4 6 6 216 216 4 212 162

□ Б2.В.02.02(П) вторая профессионально-творческая практика 6 9 9 324 324 4 320 Ш

Б2.В.02.03(Пд) преддипломная практика 8 9 9 324 324 4 320 т

Блок З.Государствен мая итоговая аттестация 6 6 216 216 4 176 36

□ Б3.01(О
Подготовка к сдаче и сдача государственного 
экзамена 8 3 3 108 108 2 70 36

□ Б3.02(Д) Подготовка к процедуре защиты и защита 
выпускной квалификационной работы 3 3 108 108 2 106

ФТД. Факультативы 5 5 180 180 78 102 2 72 18 18
П ФТД.01 Основы информационной безопасности 3 2 2 72 72 36 36 2 72 18 18

□ ФТД.02 Планирование профессиональной деятельности 6 1 1 36 36 6 30

ФТД.ОЗ Практический копирайтинг 5 2 2 72 72 36 36
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План Учебный план бакалавриата '42.03.01.01.3_ФИЛ_бРиСС)Медиа_2019_Бо_4.р1х'
Курс 3 КурК 4 Закреп

ленная
Семестр 4 Семестр 5 Семестр 6 Семестр 7 Семестр 8

Сем СР Конт
роль з.е. Итого Лек Лаб Пр Сем СР Конт

роль з.е. Итого Лек Лаб Пр Сем СР Конт
роль з.е. Итого Лек Лаб Пр Сем СР Конт

роль з.е. Итого Лек Лаб Пр Сем СР Конт
роль з.е. Итого Лек Лаб Пр Сем СР Конт

роль Код

36 64 30 34 64 32 32 56 26 30 21

36 64 30 34 64 32 32 56 26 30
5 180 20 30 10 84 16

21

90 4 144 30 30 14 70
2 72 12 12 48 51

2 72 18 54 ■ 1 36 20 10 6 12

3 108 36 18 54 12

4 144 36 18 54 36 12

18 1 36 30 6 1 36 18 18 : 3 : 108 52 56 1 36 18 18 4 144 30 78 36 12

4 144 18 36 54 36 12

4 144 26 38 44 36 5 180 90 90

3 108 26 26 20 36 12

1 36 12 24 2 72 36 36 12

3 108 54 54 12

72
12

3 108 18 36 54 12

3 108 30 14 64
12

3 108 26 26 56

3 108 26 26 56 12

з Ш 108 26 26 56 12

: : :3:: .’ 108 36 18 54

3 108 36 18 54 12

6 216 4 212 9 324 4 320

3 108 36 18 54

Т " 324 4 320

12

6 216 4 212 9 324 4 320 У 324 4 320

12

6 216 4 212 9 324 4 320 9 324 4 320

6 216 4 212
12

9 324 4 320 12

...........
324

216

4

4

320

176 36

12

3 108 2 70 36 12

3 108 2 106 12

36

36

2 72 36
29

1 36 6 30 12

2 72 36 36 12
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РАСПРЕДЕЛЕНИЕ КОМПЕТЕНЦИЙ Учебный план бакалавриата '42.03.01.01.3_ФИЛ_бРиСОМедиа_2019_Бо_4.р1х'
Индекс Наименование Формируемые компетенции

Б1 Дисциплины (модули)
УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; УК-7; УК-8; УК-9; УК-10; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-б; ОПК-7; ПК-1; ПК-2 
; ПК-3

Б 1 .0 Обязательная часть УК-4; УК-5; УК-7; УК-8; УК-9; УК-10; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-6; ОПК-7

г~ л г\ г\ л D i.U .U i История (история России, всеобщая история) УК-5

Б1.0.02 Философия УК-5

Б1.0.03 Иностранный язык УК-4

Б1.0 .04 Безопасность жизнедеятельности УК-8

Б1.0.05 Физическая культуоа и споот УК-7

Б1.0 .06 Экономика УК-9; ОПК-5

Б1.0.07 Основы права УК-10; ОПК-5

Б1.0 .08 Компьютерные технологии и информатика ОПК-6

Б1.0 .09 Введение в теорию  коммуникации УК-4; ОПК-5

Б 1 .0 .Ю Социология массовых коммуникаций ОПК-2; ОПК-4

Б1.0.11 Теория и практика массовой информации

Б1.0.11.01 Введение в журналистику ОПК-2; ОПК-5

Б1.0 .11.02 Современные технологии в СМК ОПК-5; ОПК-6

Б1.0.11.03 Теория и методика журналистского творчества ОПК-1; ОПК-3

Б1.0 .11.04 Система СМК ОПК-2; ОПК-5

Б1.0.12 Интегрированные коммуникации

Б1.0.12.01 Основы рекламы ОПК-4; ОПК-5

Б1.0.12.02 Теория и практика рекламы ОПК-4; ОПК-5

Б1.0.12.03 Основы связей с общественностью ОПК-4; ОПК-5

Б1.0.12.04 Теория и практика связей с общественностью ОПК-4; ОПК-5

Б1.0 .13 История рекламы и связей с общественностью ОПК-3; ОПК-5

Б1.0 .14
Речевое воздействие в рекламе и связях с 
общественностью

ОПК-1; ОПК-7

Б1.0.15 Риторика УК-4; ОПК-1

Б1.0 .16 Стилистика УК-4; ОПК-1

Б1.0 .17
История и актуальные проблемы отечественной 
журналистики

УК-5; ОПК-3

П 1 я История и актуальные проблемы зарубежной УК-5; ОПК-3
журналистики

Б1.0.19
История русской и зарубежной литературы и 
культуры

Б1.0.19.01 Русская литература и культура УК-5; ОПК-3

Б1.0.19.02 Зарубежная литература и культура УК-5; ОПК-3

Б1.0.20 Практика деловых коммуникаций УК-4; ОПК-1

Б1.0.21 Семиотика культуры ОПК-1; ОПК-3

Б1.0 .22
Основы лингвистического анализа художественного 
текста

УК-4; ОПК-1
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РАСПРЕДЕЛЕНИЕ КОМПЕТЕНЦИЙ Учебный план бакалавриата '42.03.01.01.3_ФИЛ_бРиСС>Медиа_20'19_Бо_4.р1х'
Индекс Наименование Формируемые компетенции

Б1.0.23 Ж анры и формы PR-текстов ОПК-1; ОПК-б

Б1.0.24 Глобалистика ОПК-2; ОПК-4

Б1.0.25 Язык рекламы в СМИ УК-4; ОПК-1

Б 1.0.26 Медиарилейшнз ОПК-2' ОПК-4

Б1.0.27 Имиджелогия ОПК-4; ОПК-7

Б1.0.28 Управление общественным мнением ОПК-4; ОПК-7

Б1.0.29 Современная пресс-служба ОПК-2; ОПК-5

Б1 А  "ЭП Фотография в рекламе и PR ОПК-3; ОПК-6

Б1.0.31 Современный русский язык и культура речи УК-4; ОПК-1

Б1.0.ДВ.01
Элективные дисциплины по физическои культуре и
CnODTV

Б1.0.ДВ.01.01 Общая физическая подготовка УК-7

Б1.0.ДВ.01.02 Спортивные и подвижные игры УК-7

Б1.0.ДВ.01.03 Адаптивная физическая культура УК-7

Б1.В
Часть, формируемая участниками образовательных 
отношений

УК-1; УК-2; УК-3; ПК-1; ПК-2 ; ПК-3

Б1.В.01 Основы маркетинга УК-2; ПК-3

Б1.В.02
Организация работы отделов рекламы и связей с 
общественностью

УК-3; ПК-3

Б1.В.03 Основы брендинга ПК-1; ПК-3

Б1.В.04 Правовое регулирование в рекламе и связях с 
общественностью

УК-2; ПК-3

Б1.В.05 Профессиональные творческие студии УК-1; ПК-2

Б1.В.06 Организация массовых мероприятий ПК-1; ПК-3

Б1.В.07
Работа с текстами в рекламе и связях с 
общественностью

Б1.В.07.О1 Создание PR-текста УК-1; ПК-2

Б1.В.07.02 Разработка рекламного продукта УК-2; ПК-2

Б1.В.07.03 Редактирование текстов в рекламе и PR УК-1; ПК-2

Б1.В.08
Этические нормы при создании рекламного и PR- 
продукта

УК-2; ПК-2

Б1.В.09 Организация и проведение рекламных и PR-кампаний ПК-1; ПК-3

Б1.В.10 Реклама в интернет-СМИ УК-1; ПК-2

Б1.В.ДВ.01 Дисциплины по выбору 1 (ДВ.1)

Б1.В.ДВ.01.01 Организация рекламной деятельности в СМИ ПК-1; ПК-3

Б1.В.ДВ.01.02 Информационные агентства ПК-1; ПК-3

Б1.В.ДВ.02 Дисциплины по выбору 2 (ДВ.2)

Б1.В.ДВ.02.01 Наружная реклама УК-1; ПК-2

Б1,В,ДВ,02.02 Печатная полиграфическая реклама УК-1; ПК-2

Б2 Практика УК-3; УК-6; ПК-1; ПК-2 ; ПК-3
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Индекс Наименование Формируемые компетенции

Б2.0 Обязательная часть

Б2.В
Часть, формируемая участниками образовательных 
отношений

УК-3; УК-6; ПК-1; ПК-2 ; ПК-3
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Б2.В.01.01(У) профессионально-ознакомительная практика ПК-1; ПК-2 ; ПК-3

Б2.В.02 Производственная практика

Б2.В.02.01(П) первая профессионально-творческая практика УК-3; ПК-1; ПК-2 ; ПК-3

Б2,В,02,02(ГП вторая профессионально-творческая практика ПК-1; ПК-2 ; ПК-3

Б2.В.02.03(Пд) преддипломная практика УК-6; ПК-2

БЗ Государственная итоговая аттестация
УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; УК-6; УК-7; УК-8; УК-9; УК-10; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-6; ОПК-7; ПК-1; 
ПК-2 ; ПК-3

Б3.01(Г)
Подготовка к сдаче и сдача государственного 
экзамена

УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; УК-7; УК-8; УК-9; УК-10; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-6; ОПК-7; ПК-1; ПК-2 
; ПК-3

Б3.02(Д)
Подготовка к процедуре защиты и защита выпускной 
квалификационной работы

УК-1; УК-2; УК-6; ОПК-1

ФТД Факультативы УК-6; ОПК-6; ПК-2

ФТД.01 Основы информационной безопасности ОПК-6

ФТД.02 Планирование профессиональной деятельности УК-6

ФТД.ОЗ Практический копирайтинг ПК-2
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