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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1  формирование навыков разработки рекламного сообщения с учетом специфики коммуникативной, хозяйственной

и культурной специфики рекламы.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП

Цикл (раздел) ООП: Б1.В.ДВ.13

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ОК-5: способностью к коммуникации в устной и письменной формах на русском и иностранном языках для

решения задач межличностного и межкультурного взаимодействия

Знать:

основные этапы и  подходы в изучении рекламных коммуникаций; функции рекламной коммуникации в обществе; знать

основные методы исследования рекламных коммуникций

Уметь:

ориентироваться в современных социальных процессах, протекание которых во многом зависит от обусловлено

изменившимися объемом и ролью рекламных коммуникаций в обществе

Владеть:

способностью разрабатывать планы рекламной коммуникации для конкретных типов организаций; диагностикой проблем

межличностного общения и предлагать рекомендации по их разрешению


