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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Формирование знаний в области функционирования рекламы в современном обществе.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП

Цикл (раздел) ООП: Б1.В.ОД

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ПК-5: способностью и готовностью к планированию и осуществлению проектных работ в области изучения

общественного мнения, организации работы маркетинговых служб

Знать:

 основные этапы и  подходы в изучении рекламы; функции рекламы в обществе; разнообразие рекламных процессов; знать

основные методы исследования рекламы и уметь применять их в своей практической деятельности.

Уметь:

ориентироваться в современных социальных процессах, протекание которых находится под влиянием рекламы в обществе;

проявить глубокое знание теоретических источников; анализировать с учетом полученных знаний современную

информационную политику рекламы.

Владеть:

способностью разрабатывать планы рекламного управления для конкретных типов организаций; разрабатывать программы

социологического исследования рекламы; осуществлять оценку эффективности рекламы.


