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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 приобретение знаний и умений по осмыслению теоретико-методологических подходов к изучению потребления в

социологии и экономике, основных институтов потребления, специфики структуры и содержания по-

требительского поведения разных социальных категорий населения в совре-менном обществе, маркетинга;

развитие способности к самостоятельному по-лучению и анализу информации о потребительском поведении

различных со-циальных общностей и групп, использованию этих данных при решении профессиональных задач;

формирование общекультурных и профессиональных компетенций.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП

Цикл (раздел) ООП: Б1.В.ДВ.6

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ОК-3: способностью использовать основы экономических знаний в различных сферах жизнедеятельности

Знать:

- содержание потребления и его институтов, сущность потребительского поведения, его проявления, механизм, факторы

Уметь:

- определять характерные черты отдельных видов потребления, специфику факторов, воздействующих на потребительское

поведение населения, в том числе и маркетинга

Владеть:

- знанием теории потребления, особенностей потребления и его институтов

- навыками анализа маркетинговых данных

ПК-5: способностью и готовностью к планированию и осуществлению проектных работ в области изучения

общественного мнения, организации работы маркетинговых служб

Знать:

- типы потребления, их основные черты

- основные теоретические модели, описывающие процесс потребления, и методы его исследования

Уметь:

- анализировать особенности потребительских предпочтений и поведения различных социальных общностей и групп,

идентификации групп интересов и их специфики (стилей) потребления

- применять теоретические модели потребления при анализе конкретной проблемы, связанной с процессом потребления и

потребительского поведения

Владеть:

- знанием теории потребительского поведения отдельных социальных общностей и групп в современном обществе

- умением применять знания и навыки по теории потребления при решении профессиональных задач

- навыками анализа социологических данных


