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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Цель данного курса дает представление об институтах деловой сферы, напрямую связанных с профессиональной

деятельностью журналиста. С одной стороны показать различия, с другой стороны, продемонстрировать те точки,

в которых эта деятельность пересекается. Изучение одной из форм массовых коммуникаций,

1.2 обеспечивающей продвижение товаров и услуг от производителя к потребителю; изучение функций, видов,

средств рекламы, рекламного менеджмента в условиях.

1.3  формирования и развития рынка в России применительно к рекламе в средствах массовой информации;

овладение знаниями специфики работы паблик рилейшнз (ПР)

1.4  в редакционном коллективе. Изучить основные понятия и категории в области рекламы и паблик рилейшнз,

структуру маркетинговых коммуникаций, основы функционирования рекламы и ПР в СМИ.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП

Цикл (раздел) ООП: Б1.Б

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ОПК-21: способностью применять знание основ паблик рилейшнз и рекламы в профессиональной деятельности

Знать:

- основные понятия и категории в области рекламы и паблик рилейшнз

- структуру маркетинговых коммуникаций

- основы функционирования рекламы и ПР в СМИ

Уметь:

- демонстрировать знание основных понятий и категорий рекламы и паблик рилейшнз

- понимать особенности функционирования рекламы и паблик рилейшнз в СМИ

- выстраивать алгоритм взаимодействия журналистики, рекламы и связей с общественностью

Владеть:

- навыками организации связей с общественностью в системе СМИ

- навыками организации рекламной деятельности в средствах массовой информации

- навыками создания рекламного и ПР-продукта


