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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 ознакомление обучающихся с основами издательского дела, его системой, концепциями, направлениями;

формирование представлений о технологии издательского процесса, должностных обязанностях сотрудников,

системе взаимоотношений между отделами и редакциями, издательством и автором;сообщение сведений о

типологии издательской продукции, правилах оценки и редактирования рукописей, принципах планирования,

деятельности по распространению продукции.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП

Цикл (раздел) ООП: Б1.В.ДВ.2

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ОК-4: способностью использовать основы экономических знаний в различных сферах жизнедеятельности

Знать:

основы издательского маркетинга;

Уметь:

ориентироваться в материалах для полиграфии и их стоимости;

Владеть:

навыками определения экономической эффективности работы издательства

ОПК-11: способностью учитывать в профессиональной деятельности экономические регуляторы деятельности

СМИ, знать базовые принципы формирования организационной структуры редакционного комплекса, функции

сотрудников различного должностного статуса и углубленно круга обязанностей корреспондентского корпуса,

знать технологию продвижения публикаций СМИ, основы медиаменеджмента

Знать:

редакционную структуру книжного издательства

технологию продвижения печатной продукции

Уметь:

учитывать в издательской  деятельности экономические регуляторы;

Владеть:

навыками формирования редакционного комплекса издательства.

ОПК-12: способностью понимать сущность журналистской деятельности как многоаспектной, включающей

подготовку собственных публикаций и работу с другими участниками медиапроизводства; индивидуальную и

коллективную деятельность; текстовую и внетекстовую работу (проектную, продюсерскую, организаторскую),

следовать базовым профессиональным стандартам журналистской работы

Знать:

особенности индивидуальной и коллективной работы издательства;

Уметь:

выполнять текстовую и внетекстовую  работу издательства;

Владеть:

навыками организаторской работы и основами составления проектной документации издательства.
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ПК-2: способностью в рамках отведенного бюджета времени создавать материалы для массмедиа в определенных

жанрах, форматах с использованием различных знаковых систем (вербальной, фото-, аудио-, видео-, графической)

в зависимости от типа СМИ для размещения на различных мультимедийных платформах

Знать:

знать специфику различных типов СМИ и особенности знаковых систем (вербальной-,графической)

Уметь:

в рамках отведенного бюджета времени создавать материалы для массмедиа в определенных жанрах

Владеть:

навыками создания текстов в разных форматах с использованием различных знаковых систем


