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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 познакомить с жанровой системой современных PR-текстов, научить оперативно создавать эффективные PR-

тексты.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП

Цикл (раздел) ООП: Б1.В.ОД

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ОПК-17: способностью эффективно использовать лексические, грамматические, семантические, стилистические

нормы современного русского языка в профессиональной деятельности

Знать:

основы письменной коммуникации

правовые и этические аспекты письменной PR-коммуникации

классификацию PR-материалов

Уметь:

работать с различными источниками информации, в том числе и электронными

эффективно использовать лексические, грамматические, семантические, стилистические нормы современного русского

языка при создании PR-материала

находить необходимую форму для реализации рекламного замысла

Владеть:

навыками письменной коммуникации

ОПК-21: способностью применять знание основ паблик рилейшнз и рекламы в профессиональной деятельности

Знать:

основные принципы создания PR-текста

Уметь:

создавать PR-текст в различных формах и жанрах

разбираться в современных тенденциях PR-индустрии

Владеть:

навыками реализации рекламного и PR-продукта

ПК-2: способностью в рамках отведенного бюджета времени создавать материалы для массмедиа в определенных

жанрах, форматах с использованием различных знаковых систем (вербальной, фото-, аудио-, видео-, графической)

в зависимости от типа СМИ для размещения на различных мультимедийных платформах

Знать:

жанровые особенности PR-текстов

Уметь:

в рамках отведенного бюджета создавать PR-тексты для различных мультимедийных платформ

Владеть:

навыками создания PR-текстов с использованием различных знаковых систем


