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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Познакомить студентов с концепцией, системой основных понятий, с принципами и методами формирования

имиджа телевизионного ведущего.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП

Цикл (раздел) ООП: Б1.Б

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ОПК-9: способностью базироваться на современном представлении о роли аудитории в потреблении и

производстве массовой информации, знать методы изучения аудитории, понимать социальный смысл

общественного участия в функционировании СМИ, природу и роль общественного мнения, знать основные методы

его изучения, использовать эффективные формы взаимодействия с ним

Знать:

- основные понятия имиджелогии, виды и функции имиджа;

-этапы и закономерности формирования имиджа телевизионного ведущего в соответствии с аудиторными требованиями;

- систему основных средств и методов создания телевизионного имиджа.

Уметь:

- определять основные методики формирования имиджа;

-разрабатывать концепцию и практические рекомендации по формированию имиджа телевизионного ведущего исходя из

типологических характеристик программы и основных требований аудитории;

- выполнять в рамках должностных обязанностей соответствующие виды работы.

Владеть:

-приемами межкультурной коммуникации;

- навыками анализа имиджа, его составляющих и роли вразноформатных телевизионных программах;

- навыками создания грамотного имиджа в соответствии с аудиторными требованиями.


