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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 заключается в получении обучающимися знаний и умений в области социального партнерства, а также

формирование у магистров социальной работы знаний о теоретических основах социального партнерства в РФ,

особенностях генезиса данного явления, его нормативно-правовой базе, передовом российском и зарубежном

опыте.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП

Цикл (раздел) ООП: Б1.В.ДВ.02

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ПК-2: Способен к реализации межведомственного взаимодействия и координации деятельности специалистов,

организаций социального обслуживания, общественных организаций и/или индивидуальных предпринимателей,

осуществляющих социальное обслуживание и иные меры социальной защиты населения

Знать:

основные институты развития и поддержки социального партнерства, основы социального партнерства  государственных

структур, бизнеса и общественных организаций;

Уметь:

реализовывать проекты социального партнерства; формировать план маркетинговых мероприятий; готовить

презентационные материалы и представлять их на различных площадках, существлять взаимодействие с предприятиями и

организациями различных форм собственности в целях решения социальных проблем отдельных категорий граждан;

Владеть:

навыками анализа успешности реализации маркетинговой стратегии в сфере социального партнерства; навыками

публичных выступлений и презентаций.


