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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Освоение теоретических знаний о современных направлениях в области стратегического маркетинга, а также

формирования компетенций, необходимых для принятия эффективных экономико-управленческих решений на

предприятии.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП

Цикл (раздел) ООП: Б1.В.ОД

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ОК-3: способностью использовать основы экономических знаний в различных сферах деятельности

Знать:

методы анализа экономических показателей

Уметь:

анализировать экономические покаатели деятельности орагнизации

Владеть:

приемами анализа и синтеза экономических показателей деятельности

ПК-3: владением навыками стратегического анализа, разработки и осуществления стратегии организации,

направленной на обеспечение конкурентоспособности

Знать:

основы стратегического анализа

основные подходы к проведению стратегического анализа

общую структуру разработки стратегии организации

Уметь:

самостоятельно решать поставленную задачу стратегического анализа с использованием накопленных знаний

применять изученные методы стратегического анализа при решении профессиональных задач

разрабатывать стратегию организации, направленную на обеспечение конкурентоспособности

Владеть:

методами стратегического анализа

навыками разработки и осуществления стратегии организации

навыками осуществления стратегического анализа и формирования выводов для разработки стратегии

ПК-10: владением навыками количественного и качественного анализа информации при принятии

управленческих решений, построения экономических, финансовых и организационно-управленческих моделей

путем их адаптации к конкретным задачам управления

Знать:

особенности построения экономических, финансовых и организационно-управленческих моделей при принятии

управленческих решений

Уметь:

использовать экономические, финансовые и организационно-управленческие модели при принятии управленческих

решений

Владеть:

навыками построения экономических, финансовых и организационно-управленческих моделей при принятии

стратегических маркетинговых решений
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ПК-16: владением навыками оценки инвестиционных проектов, финансового планирования и прогнозирования с

учетом роли финансовых рынков и институтов

Знать:

сущность влияния финансовых рынков  и институтов на инвестиционный процесс в маркетинге

Уметь:

проводить анализ роли финансовых рынков и институтов при разработкемаркетинговых  инвестиционных проектов

Владеть:

навыками  проведения анализа роли финансовых рынков и институтов при разработке маркетинговых инвестиционных

проектов


