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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Приобретение студентами знаний и навыков в сфере социальной ответственности маркетинговой деятельности.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП

Цикл (раздел) ООП: Б1.В.ОД

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ОК-2: способностью анализировать основные этапы и закономерности исторического развития общества для

формирования гражданской позиции

Знать:

историю становления и развития социальной  ответственности в маркетинговой деятельности

Уметь:

использовать законодательные акты и нормативно-правовые документы, регламентирующие социальную ответственность

в маркетинговой деятельности

Владеть:

навыками использования знаний для обеспечения согласованности выполнения планов социального развития

ОПК-2: способностью находить организационно-управленческие решения и готовностью нести за них

ответственность с позиций социальной значимости принимаемых решений

Знать:

теоретические и методологические принципы социальной ответственности в маркетинговой деятельности

историю становления и развития социальной  ответственности в маркетинговой деятельности

методы координации маркетинговой деятельности в целях обеспечения согласованности выполнения социальной

ответственности

Уметь:

выявлять факторы, определяющие необходимость дальнейшего развития социальной ответственности в маркетинговой

деятельности

анализировать и решать конкретные проблемы, связанные с социальной ответственностью в маркетинговой деятельности

самостоятельно принимать эффективные управленческие решения в области социальной ответственности в маркетинговой

деятельности

Владеть:

методами анализа маркетинговой деятельности с позиций социально- ответственного поведения

навыками использования знаний для обеспечения согласованности выполнения планов социального развития

владееет навыками координации предпринимательской деятельности в сфере социальной ответственности

ПК-15: умением проводить анализ рыночных и специфических рисков для принятия управленческих решений, в

том числе при принятии решений об инвестировании и финансировании

Знать:

методы координации маркетинговой деятельности в целях обеспечения согласованности выполнения социальной

ответственности

Уметь:

самостоятельно принимать эффективные управленческие решения в области социальной ответственности в маркетинговой

деятельности

Владеть:

навыками координации предпринимательской деятельности в сфере социальной ответственности
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