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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Формирование у студентов знаний и навыков в сфере проведения ситуационного анализа в оперативном

маркетинге.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП

Цикл (раздел) ООП: Б1.В.ДВ.5

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ОПК-4: способностью осуществлять деловое общение и публичные выступления, вести переговоры, совещания,

осуществлять деловую переписку и поддерживать электронные коммуникации

Знать:

методы сбора информации в рамках ситуационного анализа маркетингговой деятельности

Уметь:

осуществлять сбор информации, необходимый для проведения ситуационного анализа

Владеть:

методами осуществления сбора и обработки информации в рамках ситуационного анализа

ОПК-5: владением навыками составления финансовой отчетности с учетом последствий влияния различных

методов и способов финансового учета на финансовые результаты деятельности организации на основе

использования современных методов обработки деловой информации и корпоративных информационных систем

Знать:

методы анализа финансовых результатов

Уметь:

проводить анализ финансовых результатов маркетинговой деятельности

Владеть:

методами анализа финансовой документации

ПК-7: владением навыками поэтапного контроля реализации бизнес-планов и условий заключаемых соглашений,

договоров и контрактов/ умением координировать деятельность исполнителей с помощью методического

инструментария реализации управленческих решений в области функционального менеджмента для достижения

высокой согласованности при выполнении конкретных проектов и работ

Знать:

методы ситуационного анализа в оперативном маркетинге

Уметь:

применять методы ситуационного анализадля разработки и совершенствования комплекса маркетинга

Владеть:

навыками проведения ситуационного анализа для разработки оперативных маркетинговых планов


