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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Является освоение теоретических знаний о современных направлениях в области международного маркетинга, а

также формирования компетенций, необходимых для принятия эффективных экономико-управленческих

решений на предприятии при организации внешнеэкономической деятельности.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП

Цикл (раздел) ООП: Б1.В.ОД

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ПК-2: владением различными способами разрешения конфликтных ситуаций при проектировании

межличностных, групповых и организационных коммуникаций на основе современных технологий управления

персоналом, в том числе в межкультурной среде

Знать:

особенности построения межличностных, групповых коммуникаций в международной среде

Уметь:

использовать методы маркетинговых коммуникаций в международной деятельности

Владеть:

методами анализа и управления международной маркетинговой деятельностью


