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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Ознакомление обучающихся с маркетинговым подходом к управлению, обеспечивающим эффективную

организацию деятельности фирм и предприятий, получение навыков проведения маркетинговых исследований,

разработки маркетинговых стратегий и программ, организации коммуникативной и сбытовой деятельности,

совершенствования ценообразования, использования основных элементов маркетинга в управленческой

деятельности

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП

Цикл (раздел) ООП: Б1.В.ДВ.10

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ОК-1: способностью использовать основы философских знаний для формирования мировоззренческой позиции

Знать:

особенности принятия маркетинговых решений

Уметь:

правильно интерпретировать ситуацию

Владеть:

навыками формирования философии компании

ОПК-7: способностью решать стандартные задачи профессиональной деятельности на основе информационной и

библиографической культуры с применением информационно-коммуникационных технологий и с учетом

основных требований информационной безопасности

Знать:

методы маркетингового управления организацией

Уметь:

выбирать адекватные ситуации методы управления

Владеть:

навыками проведения анализа рыночной ситуации

ПК-15: умением проводить анализ рыночных и специфических рисков для принятия управленческих решений, в

том числе при принятии решений об инвестировании и финансировании

Знать:

методы принятия решений в условиях нестабильной рыночной ситуации

Уметь:

использовать методы принятия решений в управлении маркетинговой деятельностью организаций

Владеть:

навыками выбора маркетинговой стратегии


