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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Формирование знаний о современных достижениях науки и практики планирования и управления маркетингом в

разных областях экономики, освоение современных методов, инструментов и форм, обеспечивающих

эффективный аудит и управление маркетингом на предприятии.

1.2 Задачи освоения дисциплины:

1.3 - формирование теоретических знаний и практических навыков по разработке стратегических и тактических

планов маркетинга;

1.4 - ознакомление с методами планирования и аудита маркетинга;

1.5 - изучение методов формирования маркетинговых планов;

1.6 - приобретение навыков применения методов планирования маркетинга;

1.7 - развитие способности проводить анализ рыночных и специфических факторов, влияющих деятельность

организации.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП

Цикл (раздел) ООП: Б1.В.ОД

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ОПК-6: владением методами принятия решений в управлении операционной (производственной) деятельностью

организаций

Знать:

методы принятия решений в маркетинговом плнировании

Уметь:

разрабатывать варианты решений в рамках планирования

Владеть:

методами выбора варианта маркетинговых решений

ПК-4: умением применять основные методы финансового менеджмента для оценки активов, управления

оборотным капиталом, принятия инвестиционных решений, решений по финансированию, формированию

дивидендной политики и структуры капитала, в том числе, при принятии решений, связанных с операциями на

мировых рынках в условиях глобализации

Знать:

методы планирования и маркетингового аудита

Уметь:

применять методы маркетингового  планирования в старатегической и оперативной перспективе

Владеть:

навыками проведения исследованния и аудита маркетинговой среды


