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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Приобретение знаний и умений в области управления маркетингом в оргнанизациях различных отраслей или сфер

деятельности.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП

Цикл (раздел) ООП: Б1.В.ОД

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ОПК-6: владением методами принятия решений в управлении операционной (производственной) деятельностью

организаций

Знать:

условия и особенности использования управленческих методов

Уметь:

применять полученные теоретические знания в области принятия маркетинговых решений

Владеть:

владеть методами маркетинговых исследований

ПК-12: умением организовать и поддерживать связи с деловыми партнерами, используя системы сбора

необходимой информации для расширения внешних связей и обмена опытом при реализации проектов,

направленных на развитие организации (предприятия, органа государственного или муниципального управления)

Знать:

методы формирования связей с деловыми партнерами

Уметь:

использовать инструментарий маркетинга

Владеть:

методами сбора и анлиза информации

ПК-15: умением проводить анализ рыночных и специфических рисков для принятия управленческих решений, в

том числе при принятии решений об инвестировании и финансировании

Знать:

сущность рыночных рисков в разных сферах и областях деятельности

Уметь:

использовать инструментарий маркетингового анализа рыночных рисков

Владеть:

умениями и навыками оценки результативности маркетинговой деятельности в разных сферах и отраслях


