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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Овладение студентами знаниями в области маркетинга бизнес-процессов, как комплекса работ по

проектированию или оптимизации бизнес-процессов в сфере производства товаров и услуг.

1.2 Задачи дисциплины:

1.3 - выработать умения понимать теоретическую, методологическую основу маркетинга бизнес-процессов в сфере

производтсва товаров и услуг;

1.4 - сформировать современное экономическое мышление специалиста, ориентированного на применение

инновационных технологий управления рыночного типа;

1.5 - овладеть маркетинговым  инжинирингом  как передовой современной технологий управления предприятием

(фирмой, компанией, группой компаний).

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП

Цикл (раздел) ООП: Б1.В.ДВ.6

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ПК-8: владением навыками документального оформления решений в управлении операционной

(производственной) деятельности организаций при внедрении технологических, продуктовых инноваций или

организационных изменений

Знать:

основные направления совершенствования бизнес-процессов с учетом необходимости внедрения инновационных

технологий в производстве и в управлении;

методы инжиниринга и реинжиниринга, позволяющие совершенствовать бизнес-процессы в сфере производства товаров и

услуг с учетом требований рынка и внедрения инновационных технологий

Уметь:

использовать методы маркетинга  для разработки предложений по организации и совершенствованию бизнес-процессов

на  предприятиях

Владеть:

навыками проектирования бизнес-процессов, анализа реализуемых бизнес-процессов и разработки предложений по

повышению их эффективности на основе использования маркетинговых методов;

навыками использования  методов инжиниринга и реинжиниринга марктеинговых бизнес-процессов


