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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Приобретение знаний и умений по выявлению, созданию и удовлетворению потребностей, разработке стратегий

маркетинга, формирование общекультурных и профессиональных компетенций, необходимых для осуществления

маркетинговой деятельности.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП

Цикл (раздел) ООП: Б1.Б

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ОК-3: способностью использовать основы экономических знаний в различных сферах деятельности

Знать:

цели, принципы, функции,  объекты, средства и методы маркетинга

Уметь:

применять средства и методы маркетинга в деятельности организации

Владеть:

методами и средствами выявления и формирования спроса потребителей

ПК-3: владением навыками стратегического анализа, разработки и осуществления стратегии организации,

направленной на обеспечение конкурентоспособности

Знать:

методы анализа маркетинговой среды

Уметь:

анализировать маркетинговую среду организации

Владеть:

навыками разработки маркетинговой стратегии

ПК-9: способностью оценивать воздействие макроэкономической среды на функционирование организаций и

органов государственного и муниципального управления, выявлять и анализировать рыночные и специфические

риски, а также анализировать поведение потребителей экономических благ и формирование спроса на основе

знания экономических основ поведения организаций, структур рынков и конкурентной среды отрасли

Знать:

особенности маркетинговой среды, её анализа, этапы маркетинговых исследований

Уметь:

 анализировать конъюнктуру рынка, разрабатывать и стратегии маркетинга

Владеть:

навыками анализа поведения потребителей
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ПК-15: умением проводить анализ рыночных и специфических рисков для принятия управленческих решений, в

том числе при принятии решений об инвестировании и финансировании

Знать:

сущность рыночных  специфических рисков в маркетинговой деятельности

Уметь:

выявлять риски в маркетинговой среде

Владеть:

умениями и навыками  оценки  эффективности маркетинговой деятельности


