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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Формирование у обучающихся системы профессиональных знаний и умений по вопросам практической

реализации маркетинговой деятельности в рыночных условиях на предприятиях различного профиля России.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП

Цикл (раздел) ООП: Б1.В.ДВ.8

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ПК-12: умением организовать и поддерживать связи с деловыми партнерами, используя системы сбора

необходимой информации для расширения внешних связей и обмена опытом при реализации проектов,

направленных на развитие организации (предприятия, органа государственного или муниципального управления)

Знать:

методы сбора информации для расширения внешних связей

методы разработки маркетинговой стратегии

Уметь:

разрабатывать маркетинговую стратегию организаций, планировать и осуществлять мероприятия, направленные на её

реализацию

Владеть:

навыками разработки маркетинговой стратегии организаций, планировать и осуществлять мероприятия, направленные на

её реализацию


